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EIN HERZLICHES WILLKOMMEN

Ich freue mich sehr, Ihnen auf den nachfolgenden Seiten den weiterbildenden Masterstudiengang ,Unternehmens-
kommunikation und Rhetorik” prasentieren zu kénnen. Ich hoffe, dass Ihnen unser Angebot zusagt und dass wir

als Hochschule zur Verwirklichung Ihrer ganz persénlichen Bildungsziele beitragen kénnen.

Unserer Universitat ist das Anliegen, nicht nur zu einer exzellenten Erst-, sondern auch zu einer hervorragenden
Weiterbildung beizutragen, eine absolute Selbstverstandlichkeit. So haben wir mit der Einrichtung des Zentrums
fiir Fernstudien und Universitare Weiterbildung (ZFUW) schon sehr friihzeitig die Voraussetzungen dafiir
geschaffen, dass die Universitdt Koblenz auch im Bereich der postgradualen Bildung wirksam wird und das

lebensbegleitende Lernen aktiv und auf vielfdltige Weise unterstiitzt,

Unsere Weiterbildungsangebote werden standig erweitert und ausgebaut. Das Portfolio, das wir Ihnen bieten,
steht nicht nur denen offen, die schon einen ersten Hochschulabschluss erworben haben und sich nach dem
ersten Studienabschluss weiterbilden méchten. Ganz im Sinne der Umsetzung des Konzeptes der Offenen
Hochschule bieten wir allen Interessentinnen und Interessenten, die liber eine berufliche Qualifizierung ver-

fiigen, die Méglichkeit zum Erwerb eines akademischen Abschlusses. Wir sind stolz darauf, an dieser Form

%ﬁ_

PROF. DR. STEFAN WEHNER

Président der Universitdt Koblenz

der Chancengerechtigkeit mitzuwirken.
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DER WEITERBILDENDE MASTERSTUDIENGANG
~UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION UND RHETORIK"

Kommunikationskompetenz ist eine Schliisselqualifikation. Sie besteht in der Fahigkeit, bewusst und konstruktiv
zu kommunizieren und sich in privaten, beruflichen und verschiedenen anderen Kontexten der Offentlichkeit
angemessen ausdriicken zu kénnen. Wer gut und wirkungsvoll kommuniziert und iiber die dafiir erforderlichen
rhetorischen Fahigkeiten verfiigt, kann nicht nur sich und seine Ziele besser verstandlich machen, er vermag

auch andere zu liberzeugen und zum Mitdenken und Mithandeln anzuregen.

Die Disziplin, die seit der Antike liber Kommunikationskompetenz nachdenkt und Konzepte fiir ihre Verbes-
serung entwickelt, ist die Rhetorik. Rhetorik ist ein wesentlicher Bestandteil des beruflichen Erfolgs. Sie spielt
eine zentrale Rolle im Kontext von Einzel- oder Teambesprechungen, dem Umgang mit Kolleginnen und Kollegen
oder dem zugeordneten Personal. Sie ist auch eine Grundvoraussetzung fiir das Gelingen von Verkaufsge-
sprdchen und -verhandlungen, der AuBBendarstellung gegeniiber internen und externen Kunden oder Lieferan-

ten bzw. der Prasentation von Produkten und Projekten.

Fiir Unternehmen, Verbande und Organisationen ist die Verfiligung iiber eine zielgerichtete Kommunikations-
Strategie von zentraler Bedeutung. Das zeigt sich spétestens in allen Situationen, in denen es um die Beherr-
schung von Risikoféllen, die Gewinnung von Vertrauen, das Herstellen von Akzeptanz oder Transparenz unter-

nehmerischer Entscheidungen in der Offentlichkeit geht.

Rhetorische Kompetenz ist keine angeborene Fahigkeit, iiber die man auf natiirliche Weise verfiigt. Aber man
kann sie lernen, sich ihre Funktionsweise, Regeln und Instrumente durch Reflexion und Praxis aneignen. Dazu
gehoren u.a. die Beschéftigung mit den Grundlagen der Rhetorik, das Wissen um den Autbau redewirksamer
Bauplane und Uberzeugungsstrategien sowie der souverane Umgang mit Sozialen Medien wie Facebook oder
Twitter. Gefragt ist die Fahigkeit, Kommunikationsstrategien entwerfen und bearbeiten zu kénnen ebenso wie
die Fahigkeit zur effizienten Gestaltung von Internetauftritten. Die immer stdrker werdende Digitalisierung der

Arbeitswelt verlangt eine Rhetorik der Neuen Medien.

Mit insgesamt 12 Studienmodulen und einer Abschlussarbeit méchten wir Sie darin unterstiitzen, professionelles,
rhetorisches Know-how fiir die Unternehmenskommunikation zu erwerben, um es in den unterschiedlichsten

beruflichen und/oder privaten Handlungsfeldern souverdn einzusetzen.

Der Studiengang wird in Kooperation zwischen der Rechtswissenschaftlichen Fakultat der Universitat des
Saarlandes und dem Zentrum fiir Fernstudien und Universitdre Weiterbildung (ZFUW) der Universitdt Koblenz

durchgefiihrt,

PROF. DR. STEPHAN WETH PROF. DR. FRANCESCA VIDAL

Fachlicher Leiter Fachliche Leiterin



ZIELE UND ZIELGRUPPE

Der Studiengang ,Unternehmenskommunikation und Rhetorik” zielt darauf ab, ein breites Wissen um Kom-
munikationsprozesse jeder Art innerhalb von und zwischen Institutionen und Organisationen, in der medialen
Offentlichkeit, national und international, in wirtschaftlichen, politischen und kulturellen Dimensionen zu ver-

mitteln.

Die Studierenden sollen die Fahigkeit erwerben, Kommunikationsprozesse und Anldsse zu analysieren, kritisch
zu bewerten und Konzepte fiir ihre Gestaltung zu entwickeln. Im Studium geht es auch darum, selbst kommuni-

kativ auf professionellem Niveau zu agieren und die eigenen rhetorischen Fdhigkeiten zu trainieren.

Angesprochen sind insbesondere Personen, die sich fiir eine Tétigkeit in den Bereichen
e der Unternehmenskommunikation,
* der Medien-, Presse- und Offentlichkeitsarbeit,
e der Hochschulkommunikation,
* der Werbung sowie
* der Mitwirkung im Marketingsektor oder der Zusammenarbeit in und mit Kommunikationsagenturen

Interessieren.

ABSCHLUSS

Nach erfolgreichem Absolvieren aller Modulpriifungen und der Anfertigung der Masterarbeit wird den
Studierenden der universitdre Grad ,Master of Arts” verliehen. Das Bestehen der Masterpriifungen wird

mit dem Abschlusszeugnis bescheinigt.

BERUFLICHE PERSPEKTIVEN

Der Studiengang , Unternehmenskommunikation und Rhetorik” qualifiziert fiir alle Berufe, in denen Kommunika-
tion im Mittelpunkt des Handelns steht. Das gilt fiir die Unternehmenskommunikation, die Presse- oder Offentlich-
keitsarbeit, die Werbung, den Einsatz und die Gestaltung von Medien sowie Teilbereiche des Marketings oder

die Mitarbeit in Kommunikationsagenturen.

Berufsfelder im engeren Sinne sind die Mitarbeit in Kommunikationsabteilungen von Unternehmen und Ver-
bénden, aber auch Sektoren der Wissenschaftskommunikation. Der Studiengang qualifiziert aber auch andere
Fiihrungskriéfte fiir die Bearbeitung der internen und externen Kommunikation. Er schult im Umgang mit den

verschiedensten Medien, mit Kunden, Lieferanten und der Offentlichkeit,
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VEREINBARKEIT VON STUDIUM, FAMILIE UND BERUF

Die Studienangebote des ZFUW ermdéglichen beides. Die Ausiibung einer beruflichen Tatigkeit und den
Erwerb eines akademischen Abschlusses neben dem Beruf ohne Abstriche beim Einkommen. Das Studium
orientiert sich an den Bediirfnissen berufstitiger Menschen oder Studieninteressierten, die aufgrund ihrer
Einbindung in Familienpflichten oder anderweitigen Belastungen das Studium nicht zu ihrem Beruf machen

koénnen oder méchten.

STUDIENKONZEPT

Der Studiengang , Unternehmenskommunikation und Rhetorik” folgt einem Blended Learning-Ansatz. Er besteht
aus einer Kombination von Blockveranstaltungen, die in Prdsenzform angeboten werden, Online-Events und

Modulen in einer digital autbereiteten Lernumgebung.

Reden lernt man bekanntlich nur durch reden, und Rhetorik bedarf der Praxis. Daher wird im Studiengang
sehr viel Wert auf die Einiibung und Erlernung praktischer Fahigkeiten gelegt, ohne auf die theoretischen
Grundlagen, die der Fundierung dienen, zu verzichten. Der eingesetzte Online-Campus steht den Studierenden
permanent zur Verfiigung: An 24 Stunden am Tag und sieben Tage in der Woche. Die eingesetzte digitale
Lernumgebung bietet digital aufbereitete Lernmaterialien, weiterfiihrende Dokumente, den Zugang zu Daten-
banken und Unterlagen zur Bearbeitung von Fallbeispielen. Verschiedene Kommunikationswerkzeuge wie
beispielsweise Diskussionsforen erleichtern auf elektronischem Weg den fachlichen Austausch zwischen den

Studierenden untereinander und auch den Lehrenden.

Die Mitarbeitenden des Zentrums fiir Fernstudien und Universitdre Weiterbildung stehen zur Kldrung von Fragen

und Problemen zur Verfiigung.

ARBEITSAUFWAND UND STUDIENDAUER

Der Studiengang , Unternehmenskommunikation und Rhetorik" ist berufsbegleitend konzipiert. Die Regelstudien-
zeit betrdagt — einschlieBlich der Zeit fiir die Anfertigung der Masterarbeit — fiinf Semester. Belegt werden

jewells drei Module pro Semester.

Fiir das Studium muss je nach Vorbildung und persénlichen Voraussetzungen ein wochentlicher Arbeitsauf-

wand von ca. 15-19 Stunden eingeplant werden.
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BLOCKVERANSTALTUNGEN

Pro Semester finden eine bis zweil Prasenzveranstaltungen pro Modul statt. Ziel der Veranstaltungen ist insbesondere

* die Vermittlung der Inhalte,

e die Diskussion von Gelerntem,

* die Eintibung und das Training von Fahigkeiten,

* der persénliche Kontakt zu Lehrenden und Kommilitonen,
* der Erfahrungsaustausch,

* die Leistungsiiberpriifung in Form von Hausarbeiten, Prdsentationen, Fallstudien
ete.

Der Besuch der Blockveranstaltungen ist obligatorisch. Im Hinblick auf die beruflichen Verpflichtungen der
Studierenden finden die Veranstaltungen in der Regel an Wochenenden (von Freitag bis Samstag oder von
Freitag bis Sonntag), sowie unter der Woche ab 17 Uhr in virtueller Form statt. Fiir Modul 7 wird die

Veranstaltung vor Ort durchgefiihrt.

CREDIT POINTS UND LEISTUNGSNACHWEISE

ECTS-Punkte bzw. Credit Points verweisen auf den zu erwartenden Arbeitsaufwand fiir die Bearbeitung eines
Themenfeldes. Ein Credit Point entspricht dabel einer Arbeitsbelastung von 25 Stunden (Workload). Der

Studien-gang , Unternehmenskommunikation und Rhetorik” umfasst insgesamt 90 ECTS-Punkte.

Studierende, deren erster berufsqualifizierender Hochschulabschluss 180 ECTS Punkte umfasst, kbnnen eine
Anrechnung beruflicher Tétigkeiten im Umfang von 30 ECTS Punkten erhalten, so dass die Gesamtsumme
von Bachelor (Erststudium) und Master (Weiterbildendes Studium) insgesamt 300 Punkte ergibt. Die
berufliche Tétigkeit muss einschldgig vor dem Hintergrund des gewdhiten Studiengangs sein und die Dauer

muss min-destens ein Jahr nach dem Erststudium betragen.

Die Priifungen gliedern sich in die studienbegleitenden Modulpriifungen und die Abschlussarbeit (Master-
arbeit/Master Thesis). Die Module des Studiengangs sind thematisch zusammenhédngende Einheiten, die
innerhalb eines Semesters bearbeitet und mit einem studienbegleitenden Leistungsnachweis (z.B. Fallstudie,
Hausarbeit, Prasentation etc.) abgeschlossen werden. Die Ergebnisse der Modulpriifungen sind Bestandteil
der Gesamtnote. Das Studium schiieSt mit der Anfertigung einer Masterarbeit (Master Thesis) ab. Eine das

gesamte Studium umfassende Abschlusspriifung am Ende des Studiums gibt es dagegen nicht.



AKKREDITIERUNG

Der Studiengang hat die Systemakkreditierung der Universitat des Saarlandes erfolgreich durchlaufen. Er trdgt

damit das Gilitesiegel des Deutschen Akkreditierungsrates.

,Gegenstand der Systemakkreditierung ist das interne Qualitdtssicherungssystem einer Hochschule, Die
Akkreditierung eines internen Qualitatssicherungssystems hat zur Folge, dass die Hochschule ihre Studien-
génge selbst akkreditieren kann. Studiengénge, die nach den Vorgaben des akkreditierten Systems einge-
richtet werden bzw. Gegenstand der hochschulinternen Qualitdtssicherung waren, tragen ebenso wie die
programmakkreditierten Studiengangen fiir den Zeitraum der Akkreditierung das Qualitatssiegel der Stiftung”
(Auszug aus der Darstellung des Akkreditierungsrates).



STUDIENINHALTE

Der Studiengang ist modular aufgebaut und umfasst insgesamt 12 zu bearbeitende Module.

MODUL 01 Klassische Rhetorik und rhetorische Basiskompetenzen






STUDIENVERLAUFSPLAN
Das Curriculum des Studienganges umfasst einschlieBlich der Abschlussarbeit 90 Leistungspunkte, die in
einer Regelstudienzeit von fiinf Semestern absolviert werden,

Um das Studium den beruflichen und persénlichen Bediirfnissen anpassen zu kénnen, sind Beurlaubungen in
Phasen mit starkerer beruflicher Belastung auf Antrag méglich. Beachten Sie hierbei jedoch, dass nicht alle

Module in jedem Semester angeboten werden, so dass sich die Studiendauer verlangert,

EXEMPLARISCHER STUDIENVERLAUFSPLAN

SEMESTER 1. 2. 3. 4, 9. .
...................................... SRR RESUIY IRUNUU SUUTEE RUSUU IRRUU &
MODUL I K[asszs_che Rhetan und 6 ECTS 8
rhetorische Basiskompetenzen 2
........................................................................................................................................... =
WS | mopurL 2 | Unternehmenskommunikation & | . e L
Recht E
........................................................................................................................................... D
MODUL 3 | Interne Kommunikation 5ECTS g
B
MODUL 4 | Externe Kommunikation 6 ECTS §
........................................................................................................................................... z
Unternehmensstrukturen im =}
SS MODUL 5 Wandel: Change Management b ECTS E
........................................................................................................................................... o
MODUL 6 Journalistische Grundlagen und 6 ECTS ?,4,
Kompetenzen E
. &
Rhetorische Textanalyse und o
MODUL 7 Textproduktion 5ECTS E
........................................................................................................................................... m
WS | MODUL 8 |Marketingstrategien 6 ECTS E
........................................................................................................................................... 5
MODUL 9 | Interkulturelle Kommunikation 6 ECTS
Website-Design,
MODUL 10 Social Media Content GECTS
Public Relations, Public Affairs
= MODUL 11 und Krisenkommunikation S ECTS
MODUL 12 Kommumkatzonsprozesse 6 ECTS
begleiten und beraten
WS | MASTERARBEIT 22 ECTS

ECTS /| SEM. 90ECTS 16 ECTS  18ECTS  17ECTS  17ECTS 22 ECTS
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ZULASSUNGSVORAUSSETZUNGEN UND BEWERBUNG

ZUGANGSVORAUSSETZUNGEN

Zum Master-Studium ,Unternehmenskommunikation und Rhetorik" kénnen zugelassen werden:
1)  Bewerber*innen mit erstem Hochschulabschluss

° Zugelassen werden Bewerber*innen mit einem ersten berufsqualifizierenden Hochschulabschluss sowie
einer mindestens einjdhrigen, einschldgigen Berufstatigkeit nach dem ersten Hochschulabschiuss.

° Bewerber*innen, deren zum Zugang zum weiterbildenden Studium berechtigender Studienabschluss
weniger als 210 Leistungspunkte (Credit Points — CP) nach dem European Credit Transfer System (ECTS)
aufweist, erhalten fiir das in den Zugangsvoraussetzungen geforderte Jahr einschldgiger Berufstatigkeit

max. 30 Leistungspunkte angerechnet,

2)  Bewerber*innen ohne ersten Hochschulabschluss

* Zugelassen werden kénnen auch Bewerber*innen, die liber keinen ersten Hochschulabschluss verfiigen,
wenn sie
a) lber eine Hochschulreife und drel Jahre einschldgige Berufserfahrung verfiigen oder
b) iiber eine fachgebundene Hochschulreife und drei Jahre einschldgige Berufserfahrung verfiigen oder
c) Uber eine anerkannte Ausbildung im Umfang von zwel Jahren und mehrere Jahre Berufserfahrung
sowie eine besondere Qualifikation durch berufliche Weiterbildung verfiigen

d) und eine Eignungspriifung mit Erfolg abgelegt haben.

Durch die Eignungspriifung wird nachgewiesen, dass die in der beruflichen Praxis erworbenen Kompetenzen

den fiir den Studiengang ersten Hochschulabschluss entsprechen.

Die Eignungspriifung setzt sich aus zwei Bestandteilen zusammen:
a) der Begutachtung eines einzureichenden Portfolios und

b) einer dreiBigminiitigen miindlichen Priifung



BEWERBUNG

Die Einschreibung in den Studiengang findet an der Universitét des Saarlandes statt, Einschreibungen sind zum

Wintersemester eines jeden Jahres méglich. Das Wintersemester beginnt jeweils am 01.10. eines jeden Jahres.

Zur Einschreibung in den Studiengang bedarf es einer Antragsstellung. Die Bewerbungsunterlagen erhalten Sie

online beim ZFUW unter: www.zfuw.org.
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KOSTEN UND FORDERMOGLICHKEITEN

STUDIENGEBUHREN

Die Kosten fiir den Studiengang betragen 1450,— EURQO je Semester (Dauer 5 Semester).

Fiir die Einschreibung an der Hochschule wird zusdtzlich zu den oben genannten Gebiihren ein Sozialbeitrag

erhoben. Uber die Héhe informiert die IZFUWHomepage,|

Fiir die Betreuung und die Begutachtung der Masterarbeit wird ein einmaliger Betrag in Hohe von 800,- Euro
fallig.

Bitte beriicksichtigen Sie, dass Fahrten zu den Seminar-/Blockveranstaltungen und eine mogliche Hotelunter-
bringung wahrend der Seminare sowie die Anschaffung von zusdtzlichen Lernmaterialien nicht in den Studien-

geblihren enthalten sind.

FORDERMOGLICHKEITEN

Im Rahmen [hrer Einkommenssteuererkldrung kénnen Sie Kosten, die [hnen fiir [hre berufliche Weiterbildung

entstehen, steuerlich absetzen.

Dariiber hinaus informiert die Datenbank www.foerderdatenbank.de tiber die Hilfestellungen von Bund und

Léndern bel der Finanzierung beruflicher Weiterbildung.


https://tinyurl.com/muc38yry




LEHRENDE

PROF. DR. MICHAEL ANTON, LL.M.
Universitat des Saarlandes &
Kanzlel fiir Wirtschafts- und Vermdégensrecht

DR. ECKHARD BRAUN
Universitdt Koblenz

DR. DOMINIC BROY
Institut fiir Europdisches Medienrecht

PROF. DR. HELMUT EBERT
Universitdt Bonn und
HEEM transformations

ALEXANDER KASTNER M.A.
ARD-Referent, SWR

PROF. DR. MICHAEL KLEMM
Universitdt Koblenz

SOPHIA KUHS, M.A.
Rheinland-Pfélzische Technische Universitat
Kaiserslautern-Landau

DR. PERRY REISEWITZ
Compass Communications GmbH —
Agentur fiir Unternehmenskommunikation

PROF. DR. PETER RIEMER
Universitdt des Saarlandes

DR. GABRIELE SCHEGA
Schega Kommunikation

DR. TANJA GNOSA
Universitdt Koblenz

PD DR. HABIL JAQUELINE BREUGNOT
Rheinland-Pfélzische Technische Universitat
Kaiserslautern-Landau

DR. ELISABETH VENOHR
Universitdt des Saarlandes

PROF. DR. FRANCESCA VIDAL
Rheinland-Pfalzische Technische Universitat
Kaiserslautern-Landau

PROF. DR. STEPHAN WETH
Universitdt des Saarlandes






DIE UNIVERSITAT DES SAARLANDES

Die Universitat des Saarlandes wurde im Jahr 1948 in Zusammenarbeit mit Frankreich gegriindet. Aufgrund
1hrer Geschichte und ihrer geographischen Lage wurden das ausgepragte europdische Profil und die be-
sonderen Beziehungen zu Frankreich zum Markenzeichen der Saar-Universitat. Austauschprogramme mit
rund 300 Partneruniversitdten vernetzen die Uni rund um den Globus. 16 Prozent ihrer fast 18.000 Studenten

kommen aus dem Ausland.

Viele Studiengdnge werden mit internationalen Partnern angeboten und fiihren zu binationalen oder sogar
trinationalen Abschliissen. Als einzige Universitdt in Deutschland darf die Saar-Uni in einigen Fachern auch
franzdésische Abschliisse vergeben. Renommierte europabezogene Einrichtungen haben hier ihren Platz: das
Europa-Institut mit weltweit nachgefragten rechts- und wirtschaftswissenschaftlichen Autbaustudiengangen,
das Frankreichzentrum und das Centre juridique franco-allemand. Studienbegleitend kénnen Studenten das

Zertifikat Europaicum erwerben, mit dem sie einen Schwerpunkt Europa in ihr Studium einbringen.

Die meisten der iiber 90 Studiengédnge sind auf die international anerkannten Abschliisse Bachelor und Master
umgestellt. Traditionell groBe Studiengdnge wie Betriebswirtschaftslehre, Jura und Medizin gehbren ebenso
zum Angebot der acht Fakultdten wie neue interdisziplinare Facher. Hierzu gehdren etwa Bioinformatik,
Biophysik, Mechatronik, Mikrotechnologie und Nanostrukturen, Computer- und Kommunikationstechnik,
Historisch orientierte Kulturwissenschaften, Altertumswissenschaften oder Romanische Kulturwissenschaft

und Interkulturelle Kommunikation.

Neben ihrer Internationalitat mit europdischem Profil iegen die Schwerpunkte der Universitidt des Saarlandes
in der Informatik und den Bio- und Nanowissenschaften. Die Informatik gehort weltweit zu den Top-Adressen
in Lehre und Forschung. Bei der Exzellenzinitiative von Bund und Ldndern war sie gleich doppelt erfolgreich:
Sowohl eine Graduiertenschule als auch ein Exzellenzcluster wurden bewilligt. Auch in Verbindung mit
anderen Fichern ist die Saarbriicker Informatik erfolgreich, zum Beispiel in der Wirtschaftsinformatik, der
Rechtsinformatik oder der Computerlinguistik. Erganzt wird die Informatik-Kompetenz der Universitédt durch

hochkarétige Forschungseinrichtungen in threm Umfeld.

Interdisziplindr und modern sind auch die Saarbriicker Naturwissenschaften mit dem Schwerpunkt ,Nano-
BioMed — Leben und Materie", Auch hier gibt es zahlreiche interdisziplindr ausgerichtete Studiengange.

So bieten beispielsweise die Biologie und Medizin gemeinsam den Studiengang Biologie mit Schwerpunkt
Human- und Molekularbiologie oder — zusammen mit den Physikern — die Biophysik an. Eng verflochten mit
den Bio- und Nanowissenschaften sind die Ingenieurwissenschaften mit ihren zentralen Studiengdngen
Mechatronik sowie Materialwissenschaft und Werkstofftechnik. Hier bestehen viele erfolgreiche internationale
Kontakte. So wurde der europdische Doppel-Master-Studiengang ,Amase” 2008 als einer der zehn besten

internationalen Master-Studiengdnge an deutschen Hochschulen ausgezeichnet.

Friederike Meyer zu Tittingdorf



DIE RECHTSWISSENSCHAFTLICHE FAKULTAT DER UNIVERSITAT DES SAARLANDES

Seit dem Bestehen der Universitat des Saarlandes 1948 gibt es hier auch juristische Lehrveranstaltungen. Die
Saarbriicker Universitat hat ihren Prdsenzstudiengang sehr auf das Internet (Entwicklung eines juristischen
Informationssystems im Netz, JIPS — Juristisches Internetprojekt Saarbriicken) und moderne Datenverarbeitung
(Institut fiir Rechtsinformatik) ausgerichtet. Zu einer Besonderheit in Saarbriicken z&hlt das CJFA (Centre
Jjuridique franco-allemand), an dem man parallel zum deutschen Studium in den ersten vier Semestern einen
vollwertigen franzosischen Abschluss (DEUG) erlangen kann. Des Weiteren gibt es das Europa-Institut, an
dem man sich nach dem Abschluss weiterqualifizieren kann (z. B. ,Magister des Europarechts”).

www.uni-saarland.de/universitaet/organisation/fakultaeten.html

DIE UNIVERSITAT KOBLENZ

Die Universitat Koblenz ist eine der jiingsten Universitdten Deutschlands — und fuBBt gleichzeitig auf einer
langen akademischen Tradition. Vier Profilbereiche sind hier auf einzigartige Weise miteinander verbunden.
,Bildung”, ,Informatik”, ,Kultur und Vermittlung” sowie ,Material und Umwelt”. Sie geben auch wichtige Impulse

fiir die Lehrkréftebildung, die an der Universitdt eine zentrale Rolle einnimmt.

Eine facheriibergreifende Zusammenarbeit und kurze Wege auf dem Campus prdgen den Universitatsalltag.
Sie ermdglichen gelebte Interdisziplinaritdt und kontinuierliche Innovationen in der Wissenschaft. Ihren rund
9400 Studierenden bietet die Universitdt Koblenz ein qualitativ hochwertiges und breites Studienangebot. Sie
versteht sich als Impulsgeberin in der Entwicklung einer lebendigen Wirtschafts- und Wissenschaftsregion und

ist zugleich international sichtbar und vernetzt,

Der Claim der Universitat lautet ,weiter:denken”. Darin spiegein sich der Ansporn und der Anspruch aller Mit-
glieder der Universitidt, Gewohntes und Bekanntes immer wieder zu hinterfragen, um zu neuen Erkenntnissen
zu gelangen. Dafiir bietet die Universitat ihren Angehdérigen den notwendigen Freiraum, damit sie Studium,

Lehre und Forschung weiterentwickeln und beim Ideen-, Wissens- und Technologietransfer neue Wege gehen

koénnen.
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MANAGEMENT > WEITERBILDENDER MASTERSTUDIENGANG > UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION UND RHETORIK

KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER*INNEN

Zentrum fiir Fernstudien und Universitdre Weiterbildung (ZFUW)
UniversitdtsstraBe 1

56070 Koblenz

Telefon: +49 (0) 261 — 287 15 00

management@uni-koblenz.de

Internet: www.zfuw.org

BESUCHERANSCHRIFT:
Universitédt Koblenz
Emil-Schiiller-Strale 8
56068 Koblenz

STUDIENGANGSKOORDINATION & BERATUNG

Isabelle Sassin ML A.
Telefon: +49 (0) 261 — 287 15 40

sassin@uni-koblenz.de

FACHLICHE LEITUNG

Prof. Dr. Stephan Weth Prof. Dr. Francesca Vidal
Telefon: +49 (0) 681 — 302 2120 Telefon: +49 (0) 6341 — 280 33236

lehrstuhl weth@uni-saarland.de francesca.vidal@rptu.de
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