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Medienlinguistik: Hybridisierung und osmotische Werbung 
(Meer 2021)

� „Werbende Textsorten und Textsortenelemente, die in andere nicht werbende Textsorten 

integriert auftreten und nicht von diesen getrennt werden können“ (Tienken, Hauser, Lenk, 

Luginbühl, S.243).

� „Entscheidend ist dabei, dass werbende Aspekte nicht im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit 

stehen, sondern nur eine untergeordnete Bedeutung haben: So werden die Produkthinweise in 

den genannten Textsorten von der avisierten Rezipient/innengrupppe als Form der Beratung 

und/oder Unterhaltung wahrgenonmen, in deren Rahmen die Produktpräsentation Mittel zum 

Zweck ist“ (Meer 2018 zit. n. ebd., S.243).
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(Kommunikations-) Kontext (Brinker, 2018)
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Textfunktion (Brinker 2018)
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@fit_aitana
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Kooperation mit Social Influencern
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Kooperation 
mit Werbepartnern 
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Posten von Stories via Instagram
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Clueless - KI Modelagentur

Quelle: www.theclueless.ai
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Sexualisierte Darstellung
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Ist die Verschmelzung von KI / virtueller Welt und Realität kritisch zu betrachten, 
da Social bzw. Virtual Influencer als Meinungsführer agieren?
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