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Influencer Marketing: Social Influencer und Virtual
Influencer

=>» ,Influencer sind Personen in den Sozialen Medien, die neue Trends auslosen und die Meinungen
in ihrer Community beeinflussen konnen. Sie stellen Meinungsfithrer und Multiplikatoren dar, die
im Rahmen des Influencer Marketings fiir die Markenkommunikation genutzt werden konnen*

(Koch 2021, S.3).

=>» Die Marketingkommunikation geht hier nicht vom Unternehmen aus, sondern der Influencer selbst
stellt den Absender der Werbebotschaft dar (vgl. ebd.).

=» Die Funktionsweise des Influencer-Marketings basiert auf dem Empfehlungsmarketing (vgl. ebd.).

=» Wichtige Merkmale der Social Influencer: Reichweite, Vertrauen, Glaubwiirdigkeit, Macht der
Beeinflussung (vgl. ebd.)

= Folge: Bonding, Vertrauensaufbau, Vorbildfunktion (vgl. ebd.)



Influencer Marketing: Social Influencer und Virtual
Influencer

Virtuelle Influencer gehen als "normale" (junge) Menschen durchs Leben
Haben eigene Interessen und Hobbies

Teilen ihren Alltag wie reale Influencer vor Millionen Followern

Nicht direkt erkennbar

Hinter jedem Virtual Influencer stecken zahlreiche reale Menschen (Agentur)
Werbedeals, Produktplatzierungen

eWOM (Electronic-Word-of-Mouth): beinhaltet alle positive und negative AuBerungen von
potenziellen, ehemaligen und derzeitigen Kunden iiber Produkt, die mittels online Kanéle verbreitet
werden (vgl. Koch 2021, S.7)



Medienlinguistik: Hybridisierung und osmotische Werbung
(Meer 2021)

,, Werbende Textsorten und Textsortenelemente, die in andere nicht werbende Textsorten
integriert auftreten und nicht von diesen getrennt werden konnen* (Tienken, Hauser, Lenk,

Luginbiihl, S.243).

,Entscheidend ist dabei, dass werbende Aspekte nicht im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit
stehen, sondern nur eine untergeordnete Bedeutung haben: So werden die Produkthinweise in
den genannten Textsorten von der avisierten Rezipient/innengrupppe als Form der Beratung

und/oder Unterhaltung wahrgenonmen, in deren Rahmen die Produktprasentation Mittel zum

Zweck 1st* (Meer 2018 zit. n. ebd., S.243).



Fragestellung

Welche linguistischen und bildlinguistischen Merkmale liegen der
Werbung und Beeinflussung des Community gestiitzten Virtual-

Influencings auf Instagram zugrunde?*



Wissenschaftliche Theorie bzw. Methodischer Zugang

Linguistische Textanalyse nach Brinker (2018) und nach Hausendorf und Kesselheim
(2008)

Bildlinguistik nach Diekmannshenke, Klemm & Stockl (2011)

Analyseheuristik fiir multimodale Werbekommunikate nach Stockl (2011)
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Gesundheits-, Fitness- und Lifestyle-
Influencerin (Meinungsfiihrer in der
digitalen Gesundheitskommunikation)
(vgl. Doring 2015 zit. n. Altendorfer 2019,
S.163)




(Kommunikations-) Kontext (Brinker, 2018)

Analysekategorie ., Kommunikationsform*

Situative Beschreibungsebene:

Instagram-Postings:

Analysekategorie ,,Handlungsbereich®

Spezifischere Zuordnung:



(Kommunikations-) Kontext (Brinker 2018)

Analysekategorie ,,Abgrenzungs- und Gliederungshinweise* (Textsortenhinweise)

Texttragerhinweise (Ganzheitshinweise):

—> Musterhaft ausgepriagte Texttragerhinweise eines Instagram-Postings

Eroffnungs- und Beendigungshinweise (Abgrenzungshinweise):

Einheitenhinweise (Gliederungshinweise):
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fit_aitana 6 Tag(e) - Emocionada de ensefiaros mi
nuevo cambio de look a color PEACH de la mano de los
expertos @llonguerasoficial

Hacer cambios de color asi es todo un arte, y confiar
en un colorista profesional marca la diferencia para
obtener resultados espectaculares. Gracias a
Llongueras por hacer realidad este look tan especial y
por ayudarme a estar siempre a la Ultima. Y gracias a
@wellaproes por hacerlo posible. ¢*

El peach es tendencia 2024, y como sabéis yo me
apunto a todo!

¢ Qué os parece? jOs leo en los comentarios! 6

#PeachHair #ColoristaProfesional #colorprofesional
mbiodelook
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Textfunktion (Brinker 2018)

grammatische Indikatoren der Appellfunktion (Imperativsatz, Interrogativsatz) bzw.

Steuerungshinweise (Aufforderungssatz)

Ansprache des Lesers als Adressaten der Aufforderung, z.B. Possessivpronomen, LeserInnen-

Adressierung (Steuerungsfunktion)

Thematische Einstellung: evaluative Einstellung (Appellfunktion)

Intertextualitdtshinweise (Appellfunktion)

Nicht-sprachliche Indikatoren: graphische Gestaltung

—> Fazit: Versuch der indirekt signalisierten Appellfunktion
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madymorrison 24 Woche(n) - Anzeige/Gewinnspiel
Ihr Lieb6oonnnn! It's Challenge HALBZEIT + sogar
schon ein biBchen mehr B3 5358

Ich finde das sollten wir feiern, und daher habe ich
euch heute als kleine Extraportion Motivation ein tolles
Gewinnspiel mitgebracht!

Ich verlose 3 ganz besondere ,Peaceful Heart -
Challenge Packages” an euch! @

Jedes Package besteht aus:
- 1 Selfcare Set von @ritualscosmetics

- 100€ Gutschein von @madymorrison.label
- eine hochwertige Yogamatte

Wie nimmst du am Gewinnspiel teil?
1. Like das Foto
2. Folge meinem Account @madymorrison
2. Beantworte die Frage: Welcher war bisher dein
liebster Flow der Challenge, und warum?!

b in den Lostopf mit euch :)
Ich drlick die Daumen, ihr Lieben!

onntag 21.01.2024 um
23:59 Uhr. Die Gewinner werden in den Kommentaren
benachrichtigt und per Direct Message kontaktiert. Das
Gewinnspiel steht in keiner Verbindung zu Instagram
und Facebook.

‘0gamitmady #30tageyogachallenge #peacefulh@
tubeyoga

Alle 15.107 Kommentare ansehen
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madymorrison 35 Woche(n) - Naaaa, wer war mit mir
gestern oder heute in den Bergen unterwegs?! 4 .

In meinem brandneuen YouTube-Video nehme ich euch
mit auf eine Reise mitten in die majestatischen Berge,
ohne dass ihr euer Zuhause verlassen musst :)

Darf ich unseren neusten Youtube-Zuwachs vorstellen:
Hier kommt der MAGIC MOUNTAIN FLOW - eine feine
Yoga Ganzkorper-Routine inmitten atemberaubender
Bergkulisse. 28 Min. fir alle Level.

Passend zu dieser kraftvollen Umgebung, praktizieren
wir einen ebenso kraftvollen Flow um unsere innere
Starke zu wecken und unsere Energien in Fluss zu
bringen. Kleine Herausforderungen, sowie ,neue”
Haltungen und Ubergange, habe ich auch eingebaut :)
Von der Intensitat so, dass es zwar fordert, aber nicht
Uberfordert!

Diese Einheit hat seine ganz eigene Magie und ich
hoffe ihr konntet sie auch tber den Bildschirm
spuren! :)

erne lasst mich in den Kommentaren wissen, was der
Magic Mountain Flow mit euch gemacht hat, und was
sonders gut gefallen hat?!

Alles Liebe. Mady @

' ogamitmady #youtubeyoga #yoga@
jicmountainflow
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Influencer Marketing: Social Influencer und Virtual
Influencer

=>» ,Influencer sind Personen in den Sozialen Medien, die neue Trends auslosen und die Meinungen
in ihrer Community beeinflussen konnen. Sie stellen Meinungsfithrer und Multiplikatoren dar, die
im Rahmen des Influencer Marketings fiir die Markenkommunikation genutzt werden konnen*

(Koch 2021, S.3).

=>» Die Marketingkommunikation geht hier nicht vom Unternehmen aus, sondern der Influencer selbst
stellt den Absender der Werbebotschaft dar (vgl. ebd.).

=» Die Funktionsweise des Influencer-Marketings basiert auf dem Empfehlungsmarketing (vgl. ebd.).

= Wichtige Merkmale der Social Influencer: Reichweite, Vertrauen, Glaubwiirdigkeit, Macht

der Beeinflussung

= Folge: Bonding, Vertrauensaufbau, Vorbildfunktion (vgl. ebd.)
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Kooperation mit Social Influencern
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Clueless - KI Modelagentur
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The Clueless

Modelagentur

Carefully curating thoughtful, long-lasting Al models
that beautifully embody diversity.
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The Clueless IS AN Al
MODELING AGENCY THAT
CAREFULLY CURATES

THOUGHTFUL, LONG-LASTING

MODELS THAT BEAUTIFULLY
REPRESENT DIVERSE

PERSONALITIES, TAKING THE
VIRTUAL WORLD BY STORM WITH
THEIR AUTHENTIC CHARM AND

LASTING IMPACT.

Areyou a
brand
looking for
a model?

At The Clueless, we offer you the
opportunity to transform your creative
projects, campaigns, and brand imagery by
hiring our exceptional Al models. Our
models are not just faces; they are the
embodiment of innovation, diversity, and
limitless possibilities. When you hire one of
our models you're introducing a virtual
personality that will captivate your audience
and elevate your brand.

How to Hire Our Models

Getting started is simple. Contact us with
your project details, and we will match you
with the perfect Al model from our diverse
portfolio. Whether you need a sophisticated
fashion influencer, a sports enthusiast, a
creative artist, or someone with a unique
blend of characteristics, The Clueless has
the perfect model for your needs.

Join the Future of Modeling

The world is changing, and we invite you to
be a part of this transformation. When you
hire one of The Clueless models, you are
embracing the future of modeling and
content creation, where Al meets creativity
to redefine visual storytelling.

Quelle: www.theclueless.ai
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Ist die Verschmelzung von KI / virtueller Welt und Realitit kritisch zu betrachten,
da Social bzw. Virtual Influencer als Meinungsfiihrer agieren?

Vorteile virtueller Influencerlnnen

(Kosten-)Effizienz

Globale Reichweite ohne zeitliche Einschriankungen
Konsistente Markenbotschaft

Kontrolle iiber Content

Mal3geschneideter Content ohne Feedbackschleifen



Ist die Verschmelzung von KI / virtueller Welt und Realitit kritisch zu betrachten,
da Social bzw. Virtual Influencer als Meinungsfiihrer agieren?

Nachteile virtueller Influencerlnnen

Fehlende Authentizitdt und Menschlichkeit
Mangelnde Transparenz

Unrealistische Schonheitsideale

Verlust von echten Perspektiven

Mangel an Spontanitit

Begrenzte Kreativitit

Technische Limitierung und Risiken



Wie das spanische KI-Model Aitana bis zu
10.000 Euro im Monat verdient

Quelle: https://de.euronews.com/next/2023/11/23/wie-das-spanische-ki-model-aitana-bis-zu-10000-euro-im-monatverdient
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